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EKSPLA atstovybės Šanchajuje vadovas



China and Lithuania (2008)

Export to Lithuania: 542 mEur
Population:1330 million
0,4Eur/capita

Export to China: 19 mEur 
Population: 3,3 million
5,6Eur/capita
Photonics products export: 7%
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Istorija

1999 – pirmieji pardavimai Kinijoje per atstovą 
Taivane

2003 – bendradarbiavimo su distributorium Pekine 
pradžia

2008 – pardavimai pasiekė ~2,5mln.Lt
2009 kovas – atstovybės Šanchajuje įkūrimas
2010 – lazerinių mikroapdirbimo staklių 

pardavimas (~0,9mln.Lt)



Atstovybė Šanchajuje

• Įkurta 2009 kovo mėn. (juridinis statusas – Representative 
Office)

• Tikslai: 
- EKSPLA industrinių lazerių ir sistemų marketingas Kinijoje
- Komponentų tiekimo iš Kinijos optimizavimas
• Part-time vadovas ir full-time vietinis specialistas (numatytas 

2-o vietinio darbuotojo priėmimas)
• Intensyvi prekinio ženklo promocija:
- Tiesoginis dalyvavimas 4-ose parodose
- Brošiūros, katalogai kinų k.
- www.eksplachina.cn

http://www.eksplachina.cn/�


Kinijos specifika
kompanijos viduje

• Santykinai brangūs kvalifikuoti darbuotojai
• Po-sovietinis darbuotojų mentalitetas
• Aiški hierarhizacija
• Nedidelis lojalumas kompanijai
• Atstovybės darbas pagal dvi jurisdikcijas



Kinijos specifika
kompanijos išorėje

• Ryšių trūkumas (guanxi)
• Aštri kainų konkurencija su vietiniais gamintojais
• ... ir kitais konkurentais iš viso pasaulio
• Kitas veiklos galimybių ir .... iššūkių mąstas
• Žinomumo, ženklo vertės trūkumas
• Derybos, derybos, derybos



Ateitis

• Ilgalaikė teigiama rinkos perspektyva:
- augantis aukštų technologijų poreikis
- vietinės produkcijos kaštų brangimas
- CNY kurso stiprėjimas
• Atstovybės transformavimas į atskirą įmonę 

(WOFE statusas)
• Vietinės gamybos organizavimo su partneriais 

studijos



Ar mes pasiruošę Kinijai?

(pasiryžimas, produktas, gamyba, 
marketingas, finansai, ŽMONĖS) 

Steven H. Ganster “The China Ready Company”



Ačiū už dėmesį!

Kontaktams:
raimondas.kondrotas@eksma.eu
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